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CORDOBA, 2 1 BCT 2015—

VISTO:

Las prescripciones establecidas por el Ministerio de
Educacion y Deportes de in Nacion en relacion a las condiciones necesarias a

Jin de la obtencion del alcance y validez nacional de los titulos de carreras

universitarias.

Y CONSIDERANDO:

Que mediante Resolucién Rectoral N° 03/13 se creé la
“Licenciatura en Disefio” aprobdndose el plan de estudios del Ciclo de

Complementacion Curricular.

Que el plan de estudios de la Licenciatura Jue modificado

por Resolucion Rectoral N° 258/15.

Que reconoce como antecedentes académicos o las carreras
histéricas de la Escuela Superior de Artes Aplicadas “Lino Enea Spilimbergo”

de la Facultad de Arte y Disesio

Que el plan de estudios de dicha oferta académica es Jfruto
del consenso y del valioso trabajo técnico participativo realizado con la

comunidad educativa de la mencionada Escuela,

Que el plan de estudios del Ciclo de Complementacion

Curricular de la Licenciatura en Disefio amerita rectificaciones conforme a los




recientes requerimientos del Ministerio de Educacién y Deportes de.la Nacidn, a

fin de la obtencidn del alcance y validez nacional de la misma.

Que la mencionada Licenciatura tiene reconocimiento por
parte de la Universidad Provincial de Cérdoba, debiéndose continuar los
trémites sobre el alcance y validez nacional por ante la Direccién Nacional de
Gestion Universitaria dependiente del Ministerio de Educacion y Deportes de la
Nacién, guien regula y controla las condiciones que debe observar la carrera a

tales fines.

Que conforme articulo 2 de la Ley 9.375 y su modificatoria,
la Universidad Provincial de Cérdoba constituye el drgano mdximo de la
Educacion Universitaria Provincial; y en virtud de lo dispuesto por el articulo
14 de la Ley N° 9.375 y su modificatoria, corresponden « la Rectora
Normalizadora, las atribuciones propias de su cargo y a su vez aquellas que el

Estatuto le asigna a los futuros érganos de gobierno de la Universidad.

Que en virtud de todo ello, la normativa citada y en uso de

sus atribuciones;

LA RECTORA NORMALIZADORA
DE LA UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA
RESUELVE:

Articulo 1°: RECTIFICAR, el Plan de Estudios del Ciclo de Complementacion
Curvicular de la carvera “Licenciatura en Disefio” que se dicta en la Facultad
de Arte y Disefio de esta Universidad, el cual quedard constituido conforme

Anexo I que se acomparia y regird a partir de la cohorte 2016 en adelante.-
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Articulo 2°: ENCOMIE’NDESE, a la Secretaria Académica ly continuacion de

los trémites ante los organismos nacionales correspondientes a fin de la

obtencion del alcance y validez nacional de la titulacién que otorga la
mencionada Licenciatura,

Articulo 3° PROTOCOLJ CESE, comuniquese y archivese.-

RESOLUCION N°

.
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Anexo [

UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA
FACULTAD DE ARTE Y DISENO

LICENCIATURA EN DISENO

(CICLO DE COMPLEMENTACION CURRICULAR)
Identificacidn de la carrera
Nombre de la carrera
Licenciatura en Disefio — Ciclo de Complementacion Curricular
Nombre de titulo a otorgar
Licenciado/a en Disefio
Duracién estimada
1 % (uno y medio) afios; (3 (tres) cuatrimestres), mas Trabajo Final de‘
Licenciatura
Carga horaria total
1400 (un mil cuatrocientas) horas reloj
Nivel académico universitario
Grado
Ubicacién en la estructura institucional

Facultad de Arte y Disefio de la Universidad Provincial de Cérdoba
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1.7.Fundamentacion

La amplia oferta de producciones existente en torno a las diversas carreras
técnicas del campo del arte que oftece la Facultad de Arte y Disefo de la
Universidad Provincial de Cérdoba, encuentra su proyeccion y continuidad
formativa en la implementacion de este Ciclo de Complementacion Curricular:
la Licenciatura en Disefio.

La palabra “disefio” se ha usado extensamente desde perspectivas culturales y
economicas. El disefio involucra procesos tanto de resolucion de los problemas
entre el hombre y el medio técnico, aspectos funcionales que se integran a los
campos de produccién econémica, como procesos que tienen un papel
relevante en las dinamicas de socializacion' (aspectos socioculturales que se
integran a los campos de produccion culturat}.

El disefio es una disciplina global que proporciona multiples beneficios: permite
un desarrollo planificado de productos y servicios centrados en las necesidades
y expectativas del usuario, utilizando la creatividad para alcanzar soluciones
factibles, innovadoras, comercialmente viables y econémicamente rentables.
Su aplicacion sistematica en las distintas areas de negocio (produccion,
distribucion y consumo) refuerza y da coherencia a la formulacién de la
estrategia corporativa. Es un factor clave para la empresa puesto que, bien
gestionado, contribuye a la productividad, la innovacion, fa internacionalizacion
y la competitividad. En escala sociopolitica contribuye, ademas, a la “marca-
pais” y repercute en la calidad de vida de las personas mediante la concepcion
de mejores productos, procesos y servicios.

El enfoque tedrico de la disciplina presenta algunos aspectos comunes con los
del arte, pero también requiere otros insumos tedricos especificos tales como
los vinculados al area de la comunicacion, a los estudios de mercado, al
comportamiento del usuario, y a otras disciplinas como la psicologia o la

antropologia. Por otra parte, a partir del método proyectual, el disefio permite

También Baudrillard (1972), en La economia politica del signo, explica que en las sociedades de consumo, fos objetos tienen una
utilidad social fundamenta! porque son medios de intercambio social. Para el autor su valor fundamental no s ¢l de uso, sino el
de cambio signo.
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objetivar un problema y dar una solucion para satisfacer una necesidad de la

sociedad. El disefiador exprésa y comunica su visién del mundo dando, a su
vez, respuestas a diferentes utilidades sociales.

Un aporte relevante en cuanto a !a formacién en esta carrera, es la inclusién de
conocimientos de ias ciencias ambientales, en tanio estas recogen los aportes
de la interrefacién dinamica entre las ciencias sociales y las ciencias que
estudian a la naturaleza. En este sentido, el disefiador/a explora la complejidad
de las necesidades humanas, las multiples dimensiones de la realidad, y
concibe un proyecte posible acerca de los diferentes objetos industriales,
adaptandolos al contexto social y natural, y considerando ia riqueza de su
diversidad, en armonia con los ecosistemas y las comunidades locales o
globalizadas.

Es esperable, ademas, que una licenciatura en disefio de una universidad
publica propicie conocimientos y acciones en el campo comunicacional, como
agente facilitador de encuentros entre grupos sociales que necesitan articular
Sus voces al resto de la comunidad.

Por dltimo, esta formacién pretende, a través de las areas de investigacion y
extension propias del nivel universitario, poner a disposicion de los agentes que
se organizan en el sistema del disefic —empresas, disefiadores, organizaciones
sectoriales, profesionales y academicas, etc.—no sélo sus resultados y
conclusiones, sino metodologias especificas para acometer estudios a escala
territorial y sectorial. Estas instancias alentarian la incorporacion del disefio en
el tejido empresarial local y nacional, potenciando el aparato productivo a partir

de politicas y programas de promocidn especificos.
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2. Horizontes de la carrera

2.1. Objetivos de la carrera

o Formar profesionales capaces de concebir, implementar y participar de
proyectos de investigacion vinculados al area de dominio del disefio en
grafica, en indumentaria, en interiorismo y en fotografia, enfocados a la
construccién de conocimiento, planificacion y producciéon de estrategias
innovadoras que contribuyan al desarrollo social y ambiental.

e Formar profesionales con competencia para diagnosticar, proyectar,
coordinar, gestionar, supervisar, evaluar la ejecucion de disefios, de los
elementos gue los componen y de las acciones de interrelacién entre
ellos, vinculados estrictamente al area de dominio del disefio en grafica,
en indumentaria, en interiorismo y en fotografia.

e Promover la formacién de profesionales capaces de ejercer con
responsabilidad, espiritu critico y compromiso social el trabajo en el
campo del disefio en grafica, en indumentaria, en intericrismo y en
fotografia y con capacidad para articular y compartir fa tarea con
profesionales del area editorial, publicitaria, comercial, empresarial y

organizacional.

2.2. Perfil del egresado

Eila Licenciado/a en Disefic acredita los siguientes conocimientos vy

capacidades:

o Domina los aspectos formales y tecnoldgicos del disefio vinculados al
area de dominio del disefio en grafica, en indumentaria, en interiorismo y
en fotografia, para optimizar los procesos de elaboracion, presentacion y
documentacion.

¢ Responde creativamente a las necesidades de comunicacién de
empresas y organizaciones en el drea de su competencia.

« Propone y dirige proyectos innovadores de disefic en el campo editorial,

publicitario, comercial, empresarial y organizacional.
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» Desarrolla propuestas en todas las areas del diseno, actuando como
profesionales independientes en equipos multidisciplinarios, estudios de
disefio, agencias de publicidad, medios de comunicacion y departamentos
de arte.

2.3. Alcances del titulo

La presente titulacion en sus alcances se ampara.en el art. 42 de la Ley de
Educacién Superior (LES) N° 24.521 conforme a io expresado en el Dictamen
N® ill-12414 de la Direccién General de Asuntos Juridicos del Ministerio de
Educacién de Nacion:

“fa responsabifidad primaria y la toma de decisiones la ejerce en forma
individual y exclusiva el poseedor del titulo con competencia reservada segiin
el régimen del articulo 43 LES”. Por tal motivo, al Licenciado en Disefio por si,

le esta vedado realizar dichas actividades. Se presentan los alcances del titulo:

e Participar en la elaboracién de proyectos de investigacion vinculados al
area de dominio del disefic en grafica, en indumentaria, en interiorismo y
en fotografia, enfocados a la construccién de conocimiento, planificacién y
produccién de estrategias innovadoras y de soluciones que contribuyan,
al desarrollo social y ambiental.

* Integrar equipos para el desarrolloc de investigacion teorico-practica,
produccidn de conocimiento y artefactual, y analisis criticos de la
-elaboracion y consumo del disefio, vinculados al drea de dominio del
disefio en grafica, en indumentaria, en interiorismo y en fotografia,
teniendo en cuenta el desarrollo social y ambiental perdurable.

 Participar en el control y supervision de la ejecucion de disefios, de los
elementos que los componen y de las acciones de interrelacién entre
ellos, vinculados al 4area de dominio del disefio en grafica, en

indumentaria, en interiorismo y en fotografia.
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e Colaborar en el diagndstico, coordinacion, gestion y evaluacion del disefio

de procesos y productos, vinculados al area de dominio del disefio en
gréfica, en indumentaria, en interiorismo y en fotografia, en estrecha
relacién y articulacién con los demas profesionales del area editorial,
publicitaria, comercial, empresarial y organizacionai.

« Integrar equipos de investigacion, desarrollo y aplicacion de nuevas
tecnologias, apropiadas a los diferentes procesos de disefio vinculados al
area de dominio del disefic en grafica, en indumentaria, en interiorismo y

en fotografia.
3. Disefno curricular de la carrera

3.1. Requisitos de ingreso

Poseer titulo de carreras afines emitido por institutos de formacion superior y
universidades del pais y/o del extranjero, de gestion estatal o privada,
reconocidos por autoridad competente, con una duracién no menor a dos afnos

y medio (cinco cuatrimestres) y una carga horaria minima de 1.600 horas.
Titulos admitidos:

s Técnicofa Superior en Disefio Grafico y Publicitario

* Técnico/a Superior en Disefio de Interiores

e Técnico/a Superior en Fotografia

« Técnicofa Superior en Disefio de Indumentaria y Complementos
* Técnico/a Superior en Diseﬁo Comercial

« Técnico/a Superior en Disefic Decorativo

« Técnico/a Superior en Espacio y Disefio

« Técnico/a Superior en Disefio

+ Técnico/a Universitario/a en Disefio

» Técnico/a Universitario/a en Arte Textil

« Técnico/a Universitario/a en Ebanisteria

« Técnico/a Universitario/a en Encuadernacion y Conservacion de Libros
« Técnico/a Universitario/a en Fotografia

« Disefiador/a en Comunicacion Visual o Comunicador/a Visual

}}
0
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Disefador/a Textil

Disefiador/a de Interiores

Disefiador/a Grafico/a

Disefiador/a Publicitario/a

3.2. Estructura curricular

a. Unidades curriculares, asignacién horaria semanal, total y condicion

académica

1° Cuatrimestre

Horas reloj

. . Caod. Formato Horas reloj Condicidn
Unidad curricular uc? anuales semana!esj académica
Promocidn
Lenguaje digital 01 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Promocion
Teoria del disefio 02 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Promocion
Historia del disefio argentino y latinoamericano 03 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Promocién
Gestion del disefio y mercadotecnia 04 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Promocion
Taller integrado 1 05 Taller 64 4 Regular
Libre
. Promocion
Lengua extranjera con fines especificos 1 06 Asignatura 48 3 Reguiar
Libre
Mencién en Grafica
Promocién
Disefio tipografico 07 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Mencién en Indumentaria
Promocion
Taller de morfologia aplicada 08 Talter 64 4 Regular
Libre
Mencién en Interiorismo
‘ Promocion
Interiorismo contemporaneo 09 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Mencién en Fotografia
' . Promocion
Laboratorio de experimentacién fotografica 10 Taller 64 4 Rle_a%ular
ibre

2 Cadigo de la Unidad Curricular.

7

0188




UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE

CORDOBA.

Total de 1°cuatrimestre

Unidades curriculares: 7 (siete) cuatrimestrales por mencién
Horas reloj anuales: 368 (trescientas sesenta y ocho)

Horas reloj semanales: 23 (veintitres)

2° Cuatrimestre

- Horas reloj . e
. . Cod. Horas reloj Condicién
Unidad curricular uc Formato anuales. semanales | académica
. Promocion
Laboratorio digital 1 Taller 64 4 Regular
: Libre
. . s . Promocién
Metodologia de la investigacion 12 Asignatura 64 4 Requiar
Promocion
Estética 13 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Promocidn
Disefio sustentahle 14 Asignatura 64 4 Regular
Libre
. Promocion
Taller integrado 2 15 Taller 64 4 Regular
Libre
Promocion
Lengua extranjera con fines especificos 2 16 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Mencion'en Grafica
Promocion
Disefio grafico e identidad cultural 17 Asignatura 64 : 4 Regular
Libre
Mencién en Indumentaria
Promocioén
Disefio y produccidn textil 18 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Mencidén en interiorismo
Promocién
Escaparatismo y disefio efimero 19 Asignatura . 64 4 Regular
Libre
Mencion en Fotografia
Promocion
Disefio y puesta en escena 20 Asignatura 64 4 Regular
Libre

Total de 2° cuatrimestre

Unidades curriculares: 7 (siete) cuatrimestrales por mencion
Horas reloj anuales: 416 (cuatrocientas dieciséis)

Horas reloj semanales: 26 (veintiséis)
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3° Cuatrimestre

. . . Condicién
. . Cod. Horas relo Horas relo P
Unidad curricular uc Formato anuales : semanalesJ academica
Promocion
Disefio social 21 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Promocian
Semidtica aplicada 22 Asignatura 48 3 Regular
Libre
N . . Promocidn
Investigacion aplicada 23 Asignatura 64 4 Regular
Promocion
Estrategia e innovacién sustentable 24 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Promocidn
Lengua extranjera con fines especificos 3 25 Asignatura 48 3 Regular
Libre
Trabajo Final de Licenciatura 1 26 Taller 80 5 Promacion
Regular
Mencién en Grafica
Promocion
Disefio de informacién y grafica didactica 27 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Promaocidn
Disefio de interfaces 28 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Mencién en Indumentaria
Promocién
Praduccién de moda y estilismo 29 Asignatura 64 4 Regular
Libre
‘ Promocion
Vestuario 30 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Mencién en interiorismo
Promocian
Preservacion patrimonial 31 Asignatura 64 4 Reguiar
Libre
Promocion
Recursos materiales 32 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Mencidn en Fotografia
Promocion
Fotografia y ctros lenguajes 33 Asignatura 64 4 Regular
Libre
Promocion
Circutacion y conservacion fotografica 34 Asignatura 64 4 Regular
Libre

Total de 3° cuatrimestre

Unidades curriculares: 8 (ocho) cuatrimestrales por mencién
Horas reloj anuales: 496 (cuatrocientas noventa y seis)
Horas reloj semanales: 31 (treinta y una)
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. . Coéd. Horas reloj Condicion
Unidad curricular uc Formato académica
Trabajo Final de Licenciatura 2 — mencion Gréafica 35 Taller 120 Regular
o Fi T - 5 _ cic
Trabajo |n_a| de Licenciatura 2 — mencion 26 Taller 120 Regular
Indumentaria
Trabajo Final de Licenciatura 2 — mencion
rabajo ioenc 37 Tailer 120 Regular
Intericrismo
jo Final de Licenciatura 2 — mencion
Trabajo !’:lna de Licenciatura 38 Taller 120 Regular
Fotografia

Totales del plan de estudio

Unidades curriculares: 22 (veintidos) cuatrimestrales mas Trabajo Final de

| icenciatura por mencion.

b. Modalidad de dictado de las unidades curriculares

Todas las unidades curriculares son de modalidad presencial

0188
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¢. Régimen de correlatividades

Unidades curriculares

Para cursar

Para rendir

23-Investigacién aplicada

Regularizada

12-Metodologia de la
investigacion

Aprobada

12-Metodologia de la
investigacion

26-Trabajo Final de Licenciatura 1

Regularizada

12-Metodologia de la
investigacion

Aprobada

12-Metodologia de la
investigacion

35-Trabajo Final de Licenciatura 2

Mencidén en Grafica

Regularizada

12-Metodologia de la
Investigacion

Aprobadas

01-Lenguaje digital
02-Teoria del disefio
03-Historia del

disefio argentino

y latinoamericano
04-Gestién del disefio

¥ mercadotecnia
05-Taller integrado 1
06-Lengua extranjera con
fines especificos 1
07-Disefio tipografico
11-Laboraterio digital
12-Metodologia de la
investigacion

13-Estética

14-Disefic sustentable
15-Taller integrado 2
16-Lengua extranjera con
fines especificos 2
17-Diserio grafico e identidad
cultural

21-Disefio social
22-Semidtica aplicada
23-Investigacion aplicada
24-Estrategia e innovacion
sustentable

25-Lengua extranjera con
fines especificos 3
26-Trabajo Final de
Licenciatura 1

27-Disefio de informacion y
gréfica didactica
28-Disefio de interfaces




LINTVERSIDAD PROVINCIAL DE

CORDOBA

36-Trabajo Final de Licenciatura 2

Mencién en Indumentaria

Regularizada

12-Metodologia de la
investigacion

Aprobadas

01-Lenguaje digital
02-Teoria del disefio
03-Historia del

disefio argentino

y latinoamericano
04-Gestion del disefio

y mercadotecnia
O05-Taller integrado 1
08-Lengua extranjera con
fines especificos 1
08-Taller de morfologia
aplicada _
11-Laboratorio digital
12-Metodoiogia de la
investigacion

13-Estética

14-Disefio sustenfable
15-Taller integrado 2
16-Lengua extranjera con
fines especificos 2
18-Disefio y produccion textil
21-Disefio social
22-Semidtica aplicada
23-Investigacién aplicada
24-Estrategia e innovacion
sustentable

25-Lengua extranjera con
fines especificos 3
26-Trabajo Final de
Licenciatura 1
29-Produccién de moda y
estilismo

30-Vestuario

37-Trabajo Final de Licenciatura 2

Mencién en Interiorismo

Regularizada

12-Metodologia de la
Investigacidn

Aprobadas

01-Lenguaije digital
02-Teoria del disefio
03-Historia del disefio
argentino y latinoamericano
04-Gestion del disefio y
mercadotecnia

05-Taller integrado 1
0B-Lengua exiranjera con
fines especificos 1

09-Interiorismo
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contemporaneo
11-Laboratorio digital
12-Metodologia de 1a
investigacion

13-Estética

14-Disefio sustentable
15-Taller integrado 2
16-Lengua extranjera con
fines especificos 2
19-Escaparatismo y disefio
efimero

21-Disefio social
22-Semidbtica aplicada
23-Investigacién aplicada
24-Estrategia e innovacién
sustentable

25-Lengua extranjera con
fines especificos 3
26-Trabajo Final de
Licenciatura 1
31-Preservacion patrimonial
32-Recursos materiales

38-Trabajo Final de Licenciatura 2

Mencion en Fotografia

Regularizada

12-Metodologia de la
Investigacién

Aprobadas

01-Lenguaje digital

02-Teoria del disefio
03-Historia del disefio
argentino y latinoamericano
04-Gestion del disefio y
mercadotecnia

05-Taller integrado 1
06-Lengua extranjera con fines
especificos 1

10-Laboratorio de
experimentacion fotografica
11-l.aboratorio digitai
12-Metodologia de la
investigacion

13-Estética

14-Disefio sustentable
15-Taller integrado 2
16-Lengua extranjera con fines
especificos 2
20-Disefio y puesta en
escena

21-Disefio social
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22-Semidtica aplicada
23-Investigacion aplicada
24-Estrategia e innovacion
sustentable

25-Lengua extranjera con fines
especificos 3

26-Trabajo Final de
Licenciatura 1

33-Fotografia y otros
lenguajes

34-Circulacion y conservacion
fotografica

d. Contenidos minimos de las unidades curriculares

Lenguaje digital

Relacion tecnologia-sociedad. Teorias. Nuevos medios. Conceptos de disefio.

Desafios a la comunicacion planteadas

la forma técnica:

reproductibilidad, interactividad, acceso global, horizontalidad. La herramienta

digital: definicion, caracteristicas generales,

posibilidades. Técnicas Yy

herramientas avanzadas. Herramientas de ajuste. Entorno de software libre

GIMP, Krita, Hugin, Qtpfsgui, UFRAW, otros. Tecnologia digital: la tecnologia

digital como herramienta. Ei lenguaje de la cultura digital. Funcionamiento

basico de la red internet. Web 1.0 y 2.0. FTP para transmisién de datos. Correo

electronico, web. Optimizacién de imagenes de pixel. Formatos. Tratamientos.

14
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Teoria del disefio

La teoria del disefio. Objetc de conocimiento de Ia teoria dei disefio. El disefio:
concepto. Concepciones histdricas del disefio: del disefio al objeto de Ia
actividad de disefiar. Lo técnico v lo creativo. Método de trabajo del disefiador.
Funcién del disefic. Definicién del campo del disefo. Utopias del disefio.
Racionalidad. La teoria y praxis del disefio en el siglo XX. La consolidacion del
campo de disefio a través de la formacion disciplinar. Disefio y la actividad de

disenar en el siglo XXi. Comunicacién y cultura en el mundo globalizado.

Historia del disefio argentino y latinoamericano

Ciencia, sociedad y cultura. Las sociedades historicas y la produccién cultural.
Economia y cultura. Los modos de produccion. El mercado .y el diserio
moderno. El disefio como practica social especializada. Arte y disefio. Funcién
practica. Funcion estética. Funcién operativa. Relaciones. Historia y disefio.
Los criterios de periodizacion. Teorias existentes. Clasica. Funcional
conductista. Enfoque semiolégico. La teoria proyectual. El sujeto en la historia.
Historia universal. Historia social. Historiografia. La construccién social de la
historia. Historia del arte. Historia del disefio. El disefic latinoamericano desde
las culturas de los pueblos originarios hasta nuestros dias. Influencia de las

tendencias extra-americanas en el disefio argentino y latinoamericano.

Gestion del disefio y mercadotecnia

Gestion. Conceptos y funciones. Administracion. Estrategia. Aplicaciones,
objetivos, procesos y fines. Gestion del disefio. Gestién de la publicidad.
Cultura de las organizaciones. Personalidad. Mision: concepto, propédsito y
cliente. Vision. Valores. Estrategias comunicacionales. Diagnostico de las
instituciones. Analisis FODA. Marketing y publicidad: concepto, aspectos y
funciones. Mercado: concepto y analisis de los mercados. Relaciones empresa-
mercado. Ei presupuesto. Costos fijos y costos variables. El punto de equilibrio.

Presentacion de presupuestos. E! valor del trabajo de disehador. Precio.
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Taller integrado 1

Percepcion y pensamiento. La sensacion, asociacion, proyeccion. Percepcion
como cognicién. Percepcion circunscrita. La forma como concepfo. La
percepcion, andlisis reflexion y el conocimiento. Ei mundo percibido. Espacio,
profundidad, movimiento, tiempo. E! cuerpo. Las cosas: los materiales:
sensibilizacion con los materiales. Caracteristicas, cualidades fisicas,
significaciones. Relaciones, contraposiciones. Morfologia. Estructuras y formas.
Estructuras  organicas.  Caracteristicas, posibilidades,  comunicacion.
Estructuras geométricas: caracteristicas, posibilidades, comunicacion.
Construccion. La idea. Principios constructivos. La organizacion de la forma.
Construccion Unica. Composiciones complejas. Construccién de series.
Aspectos constantes y variables. Boceto. Calidades de bocetos. Construccion y

disefio. El mundo en la bidimensién. El mundo en tres dimensiones.

Lengua extranjera con fines especificos 1,2y 3

Para la ensefianza y el aprendizaje del ingiés con propésitos especificos es
necesario considerar la formac‘iéin lingliistica previa de los estudiantes y su
desempefio en esta lengua en cuestion, organizandolos/as en cursos divididos
en niveles. De esta manera se personalizaran y optimizaran las instancias de
aprendizaje y de desarrolio de competencias comunicativas en particular.

En las tres unidades curriculares se desarrollaran contenidos tales como:
funciones o propositos comunicativos del lenguaje. Macrohabilidades
lingGisticas. Estructuras gramaticales. Léxico. Géneros discursivos primarios y
secundarios del campo disciplinar, orales y escritos. Conversaciones en
contextos relacionados con el campo del disefio. Sentido global de un texto en
inglés. Anticipacion a la lectura. Elementos paratextuales. Estrategias de lectura
comprensiva. Relaciones intratextuales. La etapa de postiectura. Multiplicidad -
de funciones del lenguaje. Contenidos funcionales lingliisticos. Contenidos
funcionales especificos del disefio. Contenidos Iéxicos. Contenidos

gramaticales.
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Laboratorio digital

Conceptos. Disefio interactivo: principios basicos del disefio interactivo. El
disefio interactivo como disefio de informacién: similitudes y diferencias con
otras areas del disefio. Soportes, tecnologias y pactos de lectura: web, CD
Rom, dispositives moviles. La experiencia interactiva. Proceso de disefio
interactivo multidisciplinar. Disefio de interaccién: cronograma y coordinacién
de proyecto. Presentacion general de posibilidades, eleccion, instalacion y
configuracion, personalizacién. Cuestiones legales en el uso y distribucion de

contenidos. Licencias permisivas.

Metodologia de la investigacién

Método. Metodologia. Problemas de metodoiogia. Métodos cognoscitivos de la
filosofia en el disefio: Antigiiedad Clasica. De Ia Antigitedad a la Modernidad.
" Modernidad y siglo XX. E! problema de disefio, origen del procesc. La
necesidad humana. Las necesidades del contexto. Definiciones del problema
de disefio. La utilidad de la semiética. Semidtica 'y disefio. Definicién del
producto del disefio. Su significacion. Redefiniciones y resemantizaciones.
Soluciones de disefio. Disefio y contexto. Funciones del producto de disefio.
Comunicativa del disefio. Traduccion de las funciones del producto de disefio

en signos. El mundo de los objetos y el mundo de los signos.

Estética

Estética. Concepto. Breve recorride por ia historia de la estética. Platén.
Aristoteles. Lo bello y fo util. Lo manual y lo simbélico. El concepto .de tekné y
su relacion con el disefio. El subjetivismo estético. Kant y la autonomia de la
estética. Belleza libre y belleza adherente. La revolucién industrial. La estética
de la maquina y la produccion en masa. John Ruskin. William Morris. Arts &
Crafts. El porqué y el para qué del arte. La experiencia estética. Valoraciones
de los objetos en el contexto. Mito, arte y cultura. Mito y rito. Actitud practica,
cognoscitiva y estética. Principales problemas de la estética. La belleza como

categoria fundamental de la estética. Otras categorias. Lo bello y lo feo. La
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necesidad de lo bello en su relacidn con lo feo. Tradicidn/innovacion.

Convencion/trasgresion. Las condiciones socio-historicas. La complejidad del
gusto. Lo sublime y lo grotesco. Lo tragico y lo comico. El disefio como
sastética” en las sociedades atravesadas por el consumo. La dimension
estética, social y comunicativa del disefio. Estética y ética del disefio. La

decoracion y la funcion diferencial del disefio. La estatizacion de la vida.

Diseiio sustentable

El ambiente humano como resultado de la relacion sociedad-naturaleza. La
interaccion del habitar y el habitat en la conformacion de la estructura fisico
espacial del ambiente humano. Ambiente, sociedad y globalizacién. El
ambiente como recurso. Principios de disefio para el desarroilo sustentable.
Fines sociales, economicos y ecologicos del desarrollo susientable. El
compromiso del disefiador. Disefio para la sociedad. Disefio para el medio
ambiente. Creatividad, ética e imaginacion. Desarrollo sustentabie en contexto.
Su relacién con el negocio del disefio. Proyectos de disefio con materiales
reciclables. Nuevos materiales. El disefio como diferenciacion social. El disefio
como recurso para la sustentabilidad. El enfoque de calidad sustentable en
disefio. La triple nocién de calidad: a) calidad tecnologica: calidad constructiva

de adaptabilidad y mantenimiento, b) calidad cultural y c) calidad ambiental.

Taller integrado 2

El problema. Busqueda de informacién. Relevamiento sensible. Las formas
perceptivas. Procesos de percepcién y sintesis. Limitaciones objetivas y
subjetivas para el abordaje del problema. Procesos creativos no
convencionales e interdisciplinares. La no linealidad. Aspectos disimiles y
contradictorios. El proceso orientado por el tema, el objeto o la particularidad de
los estudiantes. Convergencias. Racionalizacién del proceso. Abstraccion y
materializacion de las ideas. Caracter transitorio de las ideas. Definicidon del
concepto. Esquema conceptual.-Visualizacion. Seleccion de los materiales y de

los medios. Definicion del publico o usuaric. Definicion del contexto y
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circulacion del producto de disefio. Construccién del producto. El producto del

disefic y el contexto, su lenguaje. Verificacién.

Disefio social

Disefio social. Concepto. Caracteristicas. Diferencias sustanciales entre el
disefio social y el disefio comercial y empresarial. El disefio orientado a las
personas. Antecedentes: utopias sociales tardo-romanticas: William Morris y
John Ruskin. Del Arts & disefio. Los yuppies y la movilizacién. Disefio
sostenible y disefio para todos. Diseﬁo, significado, orden vy libertad, Orden,
estética y estilo. Disefio publico. Concepto. Caracteristicas. Concientizacion.
Identificacion. Integracion cultural. El disefio publico en Argentina. Globalizacién

y cultura local. Disefio comprometido. Disefio y educacion. Disefio y cultura.

Semiodtica aplicada

Semiologia. Semiologia v semiética. Abordaje semidtico del disefio. El signo.
Saussure. El signo lingiistico y el signo ic6nico. Lengua y habla. La formacién
del significado. El valor. Paradigma y sintagma. Cédigos. Concepto de codigos.
Codigos, imagen y cultura. La cuestion de la semejanza y la codificacion.
Imagen y convencién. Relaciones sintagmaticas y paradigmaticas. E| desarrollo
bi-axial de la textualizacién del disefio. Influencia de la lingtiistica de Saussure
en el desarrollo de la teoria dialégica. Los géneros discursivos. El signo en
Pierce. Categorias de signos. Niveles de propiedad de ios signos. Conceptos
de primeridad, segundidad y terceridad. Significado y representacién. Semiosis
ilimitada.
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Investigacion aplicada

Metodologia: conceptos. Ciencia, tecnologia y disefio. Proceso de disefio. La
creatividad. Concepto de innovacion, invencion y descubrimiento. Los
mecanismos mentales del diseio.

El proceso de disefo en el contexto. El problema. Definicién y determinacion de
las variables socio-culturales, econdmicas y de significado. Modelos de
proceso. Fases. Descomposicion del problema, busqueda de informacion. La
investigacién. Planteo de proyecto de investigacién. Analisis de la informacion
y diagnoéstico. Objetivos. Los métodos de disefio. Tipos de métodos. Analisis y
comparaciéon. Los modos de disefiar. Los meétodos de disefio. Andlisis,
propdsitos y caracteristicas. Disefio estratégico: estrategias de diseno.

Concepto. Distintos tipos de estrategias.

Estrategia e innovacion sustentable

Importancia del disefio en la sogiedad y la industria regional. El rol del disefio
en las economias creativas. Procesos de disefio no convencionales.
Planificacion de situaciones hipotéticas. Fases de la planificacion. Contexto.
Variables eternas. Clasificacion y medicién. Denominacién y delimitacion.
Fundamentacion y descripcidn. Validacion y pulide. Interpretacion y aplicacion.
Emprendimientos  individuales y  grupales. ;Como  desarrollar  un
emprendimiento? Descubrimiento y canalizacion. Organizacion. Los medios de
difusién del trabajo. Las formas de circulacion y los formatos de muestras.
Disefio de autor. Industrias creativas. Concepto. Muestrario. Perfil visual del
consumidor. Universo de productos. Esencia del producto. Fase de desarrollo.
Prueba de viabilidad.

Trabajo Final de Licenciatura 1

Planificacion y disefio del' TFL1. Problematicas técnico-operativas.
Herramientas para la produccién del trabajo final. Criterios de abordaje,
tratamiento y resolucién de la produccion final en el campo epistemoidgico de
pertinencia.
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"TRAYECTOS ORIENTADOS

MENCION EN GRAFICA
Disefio tipografico

El disefio tipografico. Pautas para crear un sistema tipogréf}co. Particularidades
en el disefio de fuentes. Aspectos constantes y variables, ajustes. Disefio
asistido. Aplicaciones. La tipografia como forma. La tipografia icénica. Nuevas
tecnologias y nuevas funciones tipograficas. Composicion con tipografia.
Aspectos estructurales y formales. Compeosicién continua, fragmentada y
global. Micro y macro tipografia. La tipografia en diferentes soportes. Formas
de ver, formas de leer. La tipografia en la bidimension y la tipografia en la
tridimension. Aspectos formales y Opticos.

Disefo grafico e identidad cultural

Disefio grafico como comunicacion. El disefio grafico como significacion. EJ
disefio grafico y la identidad. El disefio como medio que contribuye a la
configuracion de identidades. Disefic de identidad. Las marcas propias del
disefio regional. La marca pais. El disefio publico. Fases de desarrollo de
proyectos de disefio para la reconstruccién del entramado social. E! disefio
grafico social. Requerimientos de disefic desde los diferentes sectores de la
industria y la sociedad. E) turismo, ia educacién, los microemprendimientos, las
PYMES. El disefio grafico como comunicacién. El diseﬁo.como medio de
desarrollo.

Disefio de informacién y grafica didactica

Disefio de informacion. Areas del disefio de informacion. Interfaz disefio y
usuario. Legibilidad. Uso. Estructuras de la informacién, complejidad de la
informacién. Tipos de informacién: icénica. Disefio de informacién didactica.
Manuales de estudio para diferentes niveles. Manuales interactivos. Grafica
didactica. Concepto. Exhibicién de ia informacién. Organizacion. Estructuras.

Grados de complejidad de la informacién. La sintesis visual. Esquemas,
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ilustraciones, mapas. Infografias. La importancia de la grafica didactica en los

lugares de interés turistico: museos, palacios, calles relevantes, etc. Relacion
entre grafica didactica e identidad. La grafica didactica en los manuales de uso

corriente. La gréfica didactica y los nuevos medios.

Diseio de interfaces

interface. Concepto. Tipos de interfaces. Disefio de interfaces. La importancia
de las interfaces en el entorno. Las interfaces como medios para acceder a la
informacion y al conocimiento. Estructuras de interfaces para usuarios en
general e interfaces para usuarios con capacidades especiales. Interfaces
bidimensionales. Interfaces tridimensionales. Interfaces digitales. Recursos
para resolver el disefio de una interfaz acorde a las necesidades del usuario. El

disefiador como posibilitador del conocimiento.

MENCION EN INDUMENTARIA

Taller de morfologia aplicada

Experimentacion con herramientas, tecnicas y manipulacién de textiles.
Creacion de piezas experimentales, mas allé de la molderia tradicional. Disefio
a partir de la manipulacion de la forma: volumenes inesperados. Morfologias
innovadoras. Prototipos  transformables. Reformulacién de  sastreria.
Deconstruccién de patrones. Nuevas fipologias atipicas. Trabajo con

envolventes. Modelado sobre maniqui. Moulage.
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Disefio y produccion textil

La investigacion textil. El disefic textil: escala, textura, color, patrén, repeticion,
colocacion y peso. Herramientas: dibujo, el collage, la fotografia o software.
Obtencién de insumos para el desarrolio de otros productos en los campos de
la confeccién y decoracion. Creacion de telas, punto y estampados. Disefio y
produccion de tejidos para confeccionar prendas de ropa, accesorios y otros
productos con licencia. Telas para la decoracion de interiores o para papeles

pintados, tapicerias, alfombras y otros productos de interiorismo.

Produccién de moda y estilismo

Produccién de moda. Armado de una produccién de moda. Necesidades y
tiempos en una produccién de moda. Creacion y visualizacion de la idea de
produccion. Desarrollo conceptual de imagenes de moda. Campafias graficas.

Gestion de las relaciones externas con el sector de la moda. Analisis de
tendencias. Criterios de seleccién de especialistas: peinadores, modelos,
productores, asesores de vestuario, fotégrafos, técnicos, musicalizadores,
logistica y traslados. Disefio, organizacién y armado de desfiles. El estilista de
moda. Su rol. La comunicacién de ideas, tendencias o temas de moda. Anuncio

de productos dei sector. Estilismo comercial y editorial. Comunicacion.

Vestuario

La produccién artistica. Investigacién y conocimiento de los personajes.
Creacién de personajes para ia produccién escénica. Ergonomia, funcionalidad
y practicidad. Adaptacién de prendas para la representacion. Areas de
vestuario teatral, dpera, ballet, cine y television, para productoras y empresas
afines. Trabajo en equipo: disefiador, directores, productores, coreografos y

demas equipo de produccién.
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MENCION EN INTERIORISMO

Interiorismo contemporaneo

Movimientos, tendencias, corrientes. Post estética. Post vanguardias. Lo global,
lo regional, lo local. Posmoderidad: deconstruccion, desterritorializacion,
descoleccion. El giro linglistico. Funcién simbélica vs pragmatismo.
Historicismo. Neofuncionalismo. Espacio oblicuo y “pintoresco”. “In between”.
De la socializacion a la personalizacion.

Valores: ambigliedad, complejidad, diversidad, referencialidad historica.
Protagonismo del ingenio/ornamento/banalidad/ironia/pastiche. Preponderancia
de la dimension semantica de los materiales y el espacio. Configuracion
hedonista y humoristica de los signos. Multidisciplinariedad. Estandarizacion y
customizacion. Usuario como protagonista. Teoria de la diversién. Escala
monumential. Estilos y tendencias. Eclecticismo: intertextualidad y dialogismo.
La cita historica. Lo sincrénico.

Dimensiones: contigliidad/yuxtaposicion/superposicidn/convivencia. Estudio
exhaustivo del comitente. Valores socio/psico/culturales. Recursos y materiales.
Maximalismo. Exacerbacién de los sentidos. Barroguismo multidimensional.
Profusion. Extravagancia. El kitsch. Miscelanea.
Teatralizacién/dramatizacién/visualismo.

Minimalismo: esencialismo formai. Materializacién de caracteristicas zen.
Purismo estructural y funcional. Abstraccionismo. Geometrismo. Interrelacion
interior/fexterior. Protagonismo de la madera. Modulacion reiterativa.
Desmaterializacion. Uso “literal” de materiales. Cromaticidad neutra. Austeridad
y sencillez. Escala humana. Protagonismo de la funcion.

Disefio social: primacia de la responsabilidad social. Sustentabilidad:
pensamiento estratégico. Potenciacidn de capacidades. Sustentabilidad
Reciclado. Prioridad: resolucién de problemas humanos y ecolégicos.
Interiorismo como organizacion ético estética y racional de recursos vy
materiales.
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Shabby Chic: evocacion neocfas|ca—romantlc:|smo-pos I1® guerra. Restauracién

Reutilizacion. Refuncionalizacion. Protagonismo de o “‘antiguc” como
autenticidad y apariencia. Patinas y acabados. Protagonismo del equipamiento
y los accesorios.

El loft/estilo industrial. Caja habitacional. Continuidad espacial. La doble altura.
Funcionalismo.

Vintage y estética “retro™ ‘recuperacién/rehabiIitacién. Equipamiento: el
“clasicismo” del pop. Exclusividad. Coleccionismo. Ei detalle.

Estilo étnico. Lo vernéculo/rituaI/primitivo/religioso. Lo intercultural. Exotismo y
“salvajismo”. Materiales risticos Yy naturales: vegetales/pieles/piedra/madera.
Ftnico tropical. Recursos y Procesos materiales. Nuevos materiales
fcomponentes /dispositivos. Componentes  técnicos-sistémicos. Estructura
resistente. Acondicionamiento. Logicas constructivo-tecnoldgicas de estilos
contemporaneos. La produccién, el mercado local. Coémputo y presupuesto.

Programacion. Desarrollo de obra.

Escaparatismo y disefio efimero

Escaparatismo; funciones/objetivos/concepto. Factores determinantes.

Zonificacién: anisotropia, equilibrio. Técnicas de exposicion. Tipologias de
escaparates: segun finalidad/ utilidad/exclusividad/actualidad/documentarios/
interactividad. Objetivos técnico-estéticos/técnico-comerciales. Estrategias
formales/semanticas. Elementos esteticos: luz, color textura, grafismo,
visibilidad. Escaparate de fondo abierto/cerrado/semiabierto. Modelos:
AIDA/AIDCA/NAICASE. Escaparates. Stands, puntos de venta, ferias,
exposiciones, vidrieras. Disefio de fachadas: cartel, marquesina, banderola.
Luminotécnica: eficacia Iluminosa. Concentracién/dispersion de la  luz.
Cromatica: sintaxis significancia  utilitaria/estética del color. Interiorismo
comercial. Mobiliario expositor, Analisis de percepcion/recepcion. Planificacién
Yy proyeccion: recinto/temporalidad/caracteristica del producto/mensaje.

Estrategias de informacién/atraccidn/persuasion/adecuacion. La idea
generadora. Pre proyecto. Maquetacion. Planificacion contextualizada.

Materiales vy  elementos: caracteristicas  modulares/multifuncionales.
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Dispositives de ambientacion/sefalizacién/captacion. Montaje. Arquitectura

efimerafintensiva/ligera/publicitaria. Espacio ferial. Soportes expositivos:
técnicas representativas. Andlisis  de encargo/comitente. Materialidad:
innovacién/renovacion, formal/conceptual. Estrategias de generacion de
proyectos. Organizacion de la propuesta. Presupuestos. Stands.

El stand como “signo habitable”. Analisis de clima/espacio recorrible. Confort.
Efimericidad y eficacia comunicativa. Recepcién: impacto/trascendencia.
Interrelaciones con el disefio grafico: sefialética/imagen corporativa.
Funciones/determinantes espacialeslconceptualesltemporales. Estrategia
comunicacional. Exploracion proyectual 2D/3D. Maguetacion.
Definiciones/caracteristica. Cualificacion y tratamiento de los espacios. Criterios
arquitectonicos. La expresion del espacio: ambientacion y escenografia.
Andlisis de color iluminacion: sintaxis/significancia. Factores determinantes:
limites espacialeslequiiibriolproporcién, escalafarmonia/ritmo/lenguajes. La

estética decorativa: estilos, abordajes, recursos.

Preservacién patrimonial

Criterios de preservacion. Valores patrimoniales desde o paradigmatico vy
desde lo sintactico. Patrimonio histérico Ambiental. Clasificacion. Patrimonio
natural: recursos y caracteristicas del territorio: topografia, clima, orografia,
flora, fauna, etc. Patrimonio cultural: intangible (leyendas, costumbres,
comidas, etc.) y tangible (muebles e inmuebles). Patrimonio y paisaje cultural:
articulacién, percepcion, creacion. £l paisaje construido y la geografia social.
Areas culturales: local, regional, nacional, universal. Interrelacion campo socio
cultural — campo fisico espacial. La herencia cultural. Diversidad cultural y
multiculturalismo. Concepciones transculturales del patrimonio vs concepciones
monoculturales y sectoriales. ldentidad: concepto. El patrimonio cuitural como
referente identitario. El patrimonio cultural como recurso finito para el
desarrollo. Beneficio y peligros del paradigma del desarrollo. Politicas
integrativas o segregacionistas. Caminos alternativos para el desarrollo integral

desde el multiculturalismo.
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Recursos materiales

Componentes técnicos-sistémicos, estructura resistente, instalaciones,
acondicionamiento. Materias primas. Propiedades Yy caracteristicas del
subsector ladrillo vidrios y ceramicas.

Ceramicas amorfa/tradicionales/avanzadas (AP). Metales ferrosos/no ferrosos.
Composicién y caracteristicas mecanicas. Tolerancias. Terminaciones, usos.
Funcion simbélica/semantica. Aleaciones. Clasificacion. Aleaciones ultraligeras.
Proceso de fabricacion y ftransformacion de productos. Usos
estetico/constructivo en interiorismo. Plasticos: caracteristicas. ldentificacion.
Termoplasticos. Termoestables. Elastomeros. Compuestos de matriz
pclimérica. Fibras: vidrio, carbono, aramidicas, otros rellenos no fibrados.
Revestimientos, aislamiento, estética dei material. Materiales portantes,
autoportantes.  Aridos. Cualidades constructivas/estéticas. Recursos y
materiales en contexto  bioclimatico. Disefioc  ecolégico. Reduccion.
Reutilizacion.  Reciclamiento. Bioconstruccion.  Materiales ecolégicos
vegetales/minerales. Biodegradabilidad. Materiales biocidas. Recursos
renovables/reciclables. Materiales y recursos regionalies. Apariencia visual:
cesia de los materiales difusividad, permeabilidad transparencia, trasiucencia,
brillo especular, apariencia mate. Color: semantica, funciones, interrelaciones
en el espacio interior. Madera, cualidades constructivas: estructuras
revestimiento, aislamiento, equipamiento /cualidades significativas: percepcion,
simbologia, atributos. Materiales compuestos: adobe, madera mejorada,
termoplasticos, fundicién, laminado. Propiedades materiales/estéticas.
Materiales y recursos biocompatibies e higroscépicos. Aislamientos
termicos/acusticos. Recursos Juminicos. Luz natural/artificial. Interrelaciones
con espacio y equipamiento. Tipologia. Sistemas de iluminacion. Semantica de
la fluminacion. Espacio como recurso y materialidad: funcién utilitaria/simbdlica.
Espacic como comunicacién y significacién. Domética: controladores, sensores
y actuadores. Nuevos materiales, I6gicas constructivo-tecnolégicas, la
produccién, el mercado local. Cémputo y presupuesto, programacioén y
desarrollo de obra.
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CORDOBA
MENCION EN FOTOGRAFIA

Laboratorio de experimentacién fotografica

Experimentacion en funcion de técnicas y materiales fotograficos. Lo fotografico
atravesando las nuevas tecnologias. Convergencia de medios Y
entrecruzamiento de lenguajes. Fotografismo. Termografismo. Infografismo.

Videografismo. Holografismo. Reprografismo.

Disefio y puesta en escena

Pianificacion y disefio de puesta en escena: direccion de escena y dialogo con
otros componentes de la produccion fotografica como arte, modelos-actores,
vestuaristas, maquilladores, etc. Fotografia cinética: puesta de camara. Relato
y montaje. Construccion del espacio, uso de objetivos. Tratamiento temporal y

continuidad luminica.

Fotografia y otros lenguajes

Fotografia y nuevas techologias. Cambios y rupturas en las practicas
fotograficas actuales. Convergencia de medios y entrecruzamiento de
lenguajes. Fotografia expandida. Postfotografia. La crisis fecnologica de la
funcion documental. Especificidad del medio digital, desde la produccion: work
in progress, obras en colaboracion, apropiaciones, copyleft. Desde la
recepcion: interactividad, circulacion, receptor-autor. Debilitacion de! concepto

de autor tradicional. Fotografia y video: video arte y video expandido.

Circulacién y conservacion fotografica

La fotografia como objeto cultural e historico. Implicancias en diferentes
contextos. La fotografia como agente articulador de la historia, abordaje de
archivos. Fotografia y memoria. La circulacion de las imagenes: soportes
analogicos, digitales: CD, web, otros. Lo fotografico entre el mercado del arte y
las industrias culturales. La fotografia en el espacio expositivo: concepto y

disefio de exposiciones. Ef rol del curador, concepto de curaduria.
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3 CORDOBA
Conservacién y preservacion. Restauracion y.retoque fotografico. Técnjcas y

materiales. Archivo fotografico. Catalogacion, indexacion y digitalizacién.
Recuperacion de imagenes digitales. Formatos, nomenciatura, datos EX|F.
Herramientas y estrategias de backup.

Trabajo Final de Licenciatura 2

La produccién y presentacion del Trabajo Final de Licenciatura constituye una
instancia de elaboracién, integracion conceptual y sintesis del ciclo de
formacién de grado, que da cuenta de los niveles de apropiacion alcanzados
por los estudiantes. Conjuga e interrelaciona log contenidos comprendidos y
adquiridos a lo largo de la Carrera y la competencia disciplinar del cursante.
El/la estudiante determinara libremente el tema o problematica elegida para su
abordaje vy desarrollo, pero siempre relacioriada con Ia mencion de la
Licenciatura. E! trabajo final sera guiado en su proceso, por un profesor/a que

actuara en caracter de tutor/a.

3.3 Propuesta de seguimiento curricular

El/la responsable académico/a de Ia Carrera estara a cargo de la organizacion y
gestion de la misma, con el fin de alcanzar los objetivos y el perfil profesional
propuesto. Asimismo, sera responsable del seguimiento e implementacion del
plan de estudios y de su revisién periodica. Tendra injerencia en acciones de
gestion académica como Ia conformacién de equipos, cumplimiento de los
programas de las asignaturas, seguimiento de Ia formacion teérica y practica
brindada a los estudiantes, métodos de ensefianza y formas de evaluacién,

entre ofros aspectos.

Dra. ISABEL BOHORQ&E_/—
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